Mildare, skonsammare och battre

5,
Nu kommer]imOIel shampoo

Nu har Nya Timotei
lanserats med en ny
sammansittning som
skall satta fart pa for-
sialjningen av Sveriges
marknadsledande
shampoo igen.

Eva Jacobsen, Gun Skold, Anna-Lena Widén och Anna-Lena Lustigh dr kvartei-
ten bakom Timotei-relanseringen. Pd bilden dr de klidda i vitt och Timoteigront,
vilket tyvirr inte riktigt kommer till sin rdtt i svart-vitt.

En vinnare fornyas

Timotei lanserades
1975 och blev mycket
snabbt en stor succé.
Marknadsledare har
Timotei varit i flera
ar, nu med ca 11 % av
shampoomarknaden.

Men dven en succé behover fornyas och
for tre ar sedan tog planerna péa en re-
lansering av Timotei fastare form.

Anna-Lena Widén, marknadschef pa
Gibbs:

— Vitog kontakt med harvardsgrup-
pen vid Port Sunlight i England, som &r
ett av Unilevers stora forskningslabora-
torier,och berittade om vara énskemal.
Vi ville ha ett shampoo som var dnnu
mildare, mot haret och mot harbotten.

Anledningen till denna énskan — ett
dnnu mildare shampoo — ar att har-
tvittvanorna féridndrats sedan mitten
av 70-talet.




Eva Jacobsens sista insats som produkitchef pd Gibbs var att presentera Nya Timo-
tei. Numera har hon flyttat till Expedo och dr trader pa kemikaliesektionen.
Hiir berdttar hon om Timitei for siljarna pd konferensen i Stenungsund.

Idag tvattar vi haret oftare 4n for tio
ar sedan och vi gor”’ ocksd mycket
mer med vart har.

Tvéttar och fargar

— Andelen kvinnor i dag som har to-
nat, fargat, blekt eller permanentat har
ar stor. Och dven médnnen permanentar
och fargar sitt har i hog utstrackning
numera.

Allt detta stéller nya krav pa ditt
harshampoo. De vardande ingredien-
serna blir mer vdsentliga och det var hir
tanken pa ett nytt Timotei uppstod.

I England var man tveksam till att
skapa ett dnnu mildare Timotei. Det
gick inte. Atminstoneintetill en borjan.

Men pa Gibbs gav man sig inte. Ti-
motei skulle bli mildare och skonsam-
mare mot haret.

Och efter flera ars forskningsarbete
kommer nu Nya Timotei med en formu-
la som 4r dnnu béttre dn tidigare. En ny
kombination av mildare tvéttaktiva
amnen gor shampoot mildare mot har
och harbotten. Dessutom har ett nytt
amne tillsatts som skyddar haret mot
slitage. Shampoot har dven blivit mer
tjockflytande och rinner inte sa latt ur
flaskan. Flaskan 4r densamma som ti-
digare men med en nagot férdndrad de-
sign.

Parfymen, den vildoftande, har man
ocksa behallit.

Apropa harshampoo — den hir fina li-
mericken hittade viien annan personal-
tidning, namligen Systembolagets.

En underlig man i Kalhall

tvéttar haret i vin — Moscatel.

Det blir lite kletigt

och stripigt och stretigt

men han har stadens gladaste mjall.

O Nordahl

Aven Timotei Balsam &r nytt. Hir
har man tillsatt protein som motverkar
kluvna hartoppar.

Fortal mot Timotei

Timotei har under flera ar utsatts for en
fortalskampanj som visat sig besvirlig
att fa bukt med. I férsta hand 4r det lan-
dets frisdrer som spritt ryktet att Timo-
tei dr skadligt for héret, orsakar klada
och mjill och 6éverhuvudtaget ir ett da-
ligt shampoo.

Anledningen till detta vet man inte
mycket om. Men sannolikheten att ett
shampoo som anvidnds av s& manga
ménniskor dagligen som Timotei dven
orsakar problem hos en del konsumen-
ter kan man inte komma ifran.

Forbéttrad information om vad Ti-
motei dr blir den stérsta uppgiften for
att rdda bot for dessa rykten och mal-
grupperna for den-hir informationen 4r
i forsta hand fris6rerna, men dven ater-
forsidljare, konsumenter och massme-
dia.

Med sakliga argument skall sédljkaren
bearbeta grossister och aterforsiljare.
Men hur nar man frisérerna?

Bearbeta frisorer

Anna-Lena Widén:

— Frisorerna maste vi vinda oss till
med skriftlig information. Vi har tinkt
starta ett Newsletter som regelbundet
kan skickas till frisorer och frisérsko-
lor.

En faktabroschyr har ocksa tagits
fram for att ge frisorerna mer kunskap
om vad som finns i ett shampoo och vil-
ka effekter det har pa haret.

— I dag vill man géirna betrakta fri-
soren som en specialist pd har, men
egentligen har inte frisérerna utbild-
ning fér annat 4n att klippa och be-
handla kundens har. Hud- och harpro-
blem kan de egentligen inte sd mycket.
om. Dér vill vi pa Gibbs fylla i med de
kunskaper vi har.

Eva Neveling




