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Timotei, shampoot
som blev en succe
fran borjan och éir
marknadsledare
bland shampoon
sedan 1976.

Timotei, som
gick s bra i Sve-

“rige att det nu har

lanserats i de

Slesta Liinder i Eu-

ropa.

Historien om Timotei ar verkligen histo-
rien om en succé. 1975 lanserades Timotei
under en period nir folk borjade tvatta
haret allt oftare. Timotei — sa milt att du
kan tvétta haret sa ofta du vill lovade re-
klamen. "Varje dags-shampoot” fran He-
len Curtis hade lanserats strax innan utan
att bli nagon verklig framgang.

O HON KOMMER UTFOR
ANGARNA . ..

Milt, naturligt och ortdoftande kom alltsa
Timotei och det tog bara ett halvar innan
shampoot var marknadsledare. Fortfa-
rande haller det 12 procent av shampoo-
marknaden. Reklamen visade Timotei-
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Den hdr romantiska flickan bland prdstkragarna pa dngen finns det vdl ingen som inte
kdnner igen? Hon hjdlper till att marknadsfira Sveriges mest sdalda hdarschampoo — Ti-

motei.

flickan i veckotidningar och pa bio nir
hon sprang over dngarna till sin sjils al-
skade eller tvattade haret ute i1 det fria.
Blommor, fraschor och romantik férknip-
par man fortfarande med Timotei.

OUTIEUROPA

Den hir succén fran Gibbs i Sverige upp-
marksammades naturligtvis i andra lander
ute i Europa. Det bdrjade med lansering i
Schweiz. Dar marknadsfordes Timotei pa
samma satt som 1 Sverige och blev snabbt
en succé. Frankrike och Tyskland foljde
snart efter. Det visade sig att i lander dar
man sa att sdga kopte hela paketet av pro-
dukt, annonser, reklamfilmer dar har
ocksa lansering lyckats.

Shampoot som fick oss
att tvdtta haret varje dag

Nu finns Timotei dessutom i Osterrike,
Portugal, Belgien, Norge och Finland. I
England kom lanseringen i april nu i ar.

Vissa skillnader i annonskampanjerna
finns dock. | Tyskland till exempel ar
flickan mer sminkad dn i Sverige.

— Det ar roligt att jobba med en pro-
dukt som gar sa bra, sdger Eva Jacobsen,
som ar produktchef for Timotei idag.

Narmast i tur for lansering ar formodli-
gen Sydamerika. Dar har man visat stort
intresse for Timotei. Dar bor vil Timotei-
flickan med sitt langa blonda har ocksa
vara en ratt exotisk varelse.

Forutom shampoo finns i serien deo-
spray, tval, roll on, balsam och dusch-
kram.
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Har Du dndrat adress?
Meddela den nya adressen
till Unisont, Sy Unilever
Box 7838, 10398 Stockholm

Ake Lindberg, HK: Ja, det gor jag. Kanske
inte varje siffra i detalj. Men efter drygt 20
ar pa finansavdelningen sa ar jag intresse-
rad av hur det gar for koncernen. Genom
arsberattelsen kan alla anstallda som ar in-
tresserade bilda sig en uppfattning om re-
sultatet.

Kjell-Ake Dahlberg, Novia:
Ja visst gor jag det. Jag dr nyfiken och
tycker att det ar intressant att lasa om hur
det gar for de andra foéretagen inom kon-
cernen.
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Ingegiird Vesterlund, Sunlight

Litegrann. Nu har jag last den extra noga
for jag dar med i studiecirkeln "Ut i varl-
den”, och vi tar fakta ur arsberattelsen till
cirkeln.

svar

Nu har arsberittelsen med
1982 drs resultat kommit hem
[ breviadan till alla anstillda i
koncernen. Men hur dr det —
liser man verkligen drsberdt-
telsen?

Johnny Gaal, Sunlight

Ja. och jag tycker den ar ganska lattlast
och det ar trevligt med mycket bilder. Siff-
rorna ar diaremot svara att tyda.

POSTTIDNING

Tina Ungerh, HK: Nja, jag tittar nog mest
i den. En och annan sak studerar jag kan-
ske litet narmare. Men jag tycker det ar
bra att den finns sa att den som vill kan ta
reda pa hur det gar for Unilever.

Ulla Gustavsson, Novia:

Ja, det gor jag. Den ar snyggt utformad
och inbjuder till lasning. Men framforallt
vill jag ldsa om de olika foretagen for att
det kdanns viktigt for mig att veta hur det
gar for Unilever i Sverige. Det har med
anstallningstryggheten att gora.




